HALKLA ILISIKILER ALANI

ALAN HAKKINDA:
Hedef kitlelerine gereken degeri veren isletmeler kurumsallasma yolunda hizla

ilerlemektedir. Bu durum halkla Iliskileri gelecegin en gdzde meslekleri arasina
yerlestirmistir.

Halkla fliskiler; kurum ve kuruluslarin ki sadece kurum ve kuruluslar degil; kisilerin
iirlinlerin, hizmetlerin hatta fikirlerin hedef kitlelerini tanitilmasini saglayan en énemli arag,
uyar1 sistemi; hedef kitlelerin beklentilerini , memnuniyet yada memnuniyetsizligini ortaya
koyan bir cevap mektubu , markaniz ile ilgili istediginiz algiy1 yaratip yonetmenizi saglayan
cok giiclii bir silahtir.

Teknoloji ¢ok biiyiik bir hizla ilerliyor. Insanlarm yaptiklart pek ¢ok isi artik
makineler yapiyor. Belki de gelecegimiz yapay zeka lizerine simdiden kurgulanmaya basladi.
Ancak teknoloji hangi diizeye gelirse gelsin makinelerin, robotlarin ve yapay zekanin
elimizden asla alamayacagi tek bir sey var; oda insan iliskileri... Insanoglu var oldukga,
iletisim bilimi de var olacak ve bu alana mihenk tas1 olan Halkla iliskiler meslegi deger
kazanarak kendini gelecege giivenle tasiyacaktir.

ALANIN ALTINDA YER ALAN DALLAR:
- Miisteri temsilciligi

- Kamuoyu ve Piyasa aragtirmaciligi

- Organizasyon sorumlulugu

- Fuar Organizasyonu sorumlulugu

EGITIM VE KARIYER IMKANLARI:
Meslek liseleri Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri alanindan mezun olan

ogrenciler egitimlerine ayn1 bdliimde devam edebilirler, iletisimin bagka bir alanina gecis
yapabilirler, kariyerlerine baska bir yon vermeyi tercih edebilirler. Hangi yonde ilerlerse
ilerlesinler, kazandiklar1 donanim artilari olacak, fark yaratmalarina yardimer olacaktir.

Tecriibe kazanmis olan meslek elemanlar1 organizasyon alaninin degisik birimlerine
gecis yapabilirler ve yonetici kadrolarinda gorev alabilirler.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik sirketlerinde kamu ve 6zel kuruluslarin Halkla iliskiler
ve Reklamcilik departmanlarin da reklam ve kamuoyu arastirma sirketlerinin tanitim ve
arastirma boliimlerinde hastane, banka ve belediyelerin Halkla iliskiler, reklam ve tanitim
birimlerinde, sirketlerin kurumsal iletisim birimlerinde, medya ajanslarinin satin alma
birimlerinde; miisteri temsilcisi, tanitim sorumlusu, sosyal sorumluluk, etkinlik ve itibar
yoneticisi, marka yoneticisi kurumsal iletisim ve stratejik iletisim danismani, Halkla iliskiler
ve Reklam miidiirii olarak is bulabilirler 21. Yiizyilin yiikselen mesleklerinden olan Halkla
Iliskiler ve Reklamcilik alaninda egitim goren dgrenciler is bulma konusunda bir¢ok alana
gore daha avantajli durumdadirlar.
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